
Інформаційна кампанія
у рамках проекту ЄС 

“Розвиток інтегрованих соціальних служб 
для вразливих сімей і дітей”

“Кожній дитині 
потрібна родина!”

Хімченко Тетяна
Заступник директора 
ПБО “Кожній Дитині” в Україні



Етап І. Підготовчий

Загальна мета кампанії
підвищення обізнаності визначених 
цільових аудиторій (громадськості), 
представників органів влади на 
місцях про переваги діяльності 
інтегрованих соціальних служб для 
вразливих сімей і дітей. Внаслідок 
досягнення поставленої мети 
очікувалося зменшення загальної 
кількості дітей в інтернатах, дитячих 
будинках та притулках Київської 
області.



Етап І. Підготовчий

Аналіз існуючої ситуації 
та середовища

•Результати дослідження стали 
відправною точкою для планування 
PR-кампанії, розробки змісту 
рекламних матеріалів. 
•Дослідження  було використано при 
створенні медіа-плану кампанії. 
•Воно стало базовою оцінкою на 
початку реалізації кампанії.

*
 

“Розробка і визначення 
ефективності проведення 
інформаційної кампанії щодо 
розвитку інтегрованих соціальних 

служб”.

 http://everychild.org.ua
 /uk/library/tacis/



1. Поінформувати населення про 
діяльність служб і перелік послуг, які там 
можна отримати; 

2. Створити позитивний імідж
 

служб;

3. Сформувати позитивну установку 
громадян звертатися по допомогу

 
до 

служб, що діють у районах/містах/селах 
Київської області

Етап ІІ. Стратегія і тактика

Основні завдання кампанії



Етап ІІ. Стратегія і тактика

Географія:
Київська

 
область

Строки реалізації: 
грудень 2006р. –

 
вересень 2007р.

Бенефіціари кампанії: 
кінцеву користь від інформаційної кампанії 
отримають діти

Цільова аудиторія:
Сім`ї, які перебувають або можуть опинитися у 

складних життєвих обставинах
Оточення сімей, які перебувають у складних 

життєвих обставинах, оточення сімей
Потенційні прийомні батьки 
Широка громадськість



Етап ІІ. Стратегія і тактика

Слоган кампанії: “Кожній дитині потрібна 
родина!”

Медіа-носії: 
друкована продукція
відеоролики
зовнішня реклама

Канали комунікації:
Розповсюдження буклетів та плакатів
Розміщення продукції у місцях зовнішньої 

реклами
прес конференції, круглі столи
Розміщення відеоролика на місцевих і 

національних TV каналах
Інформаційні статті про діяльність   

інтегрованих служб у місцевій пресі



Етап ІІ. Стратегія і тактика

Ключові моменти кампанії

1.
 

Цілісний і послідовний характер кампанії.

2. До розробки і реалізації кампанії залучена 
цільова аудиторія.

3. Усі повідомлення кампанії направлені на дію



Пропаганда сімейних форм виховання

Пропаганда 
служб сімейних 
форм опіки

+
служби реінтеграції 
дітей-сиріт в сім’ю

Формат: плакати А-2, зовнішня реклама

Формат: 
плакати А-3
серія буклетів

наліпки

Пропаганда служб 
підтримки сім’ї

+
служби підтримки випускників 

закладів опіки та служби 
супроводу дітей у конфлікті з 

законом

Формат: 
плакати А-2
листівки

Формат: 
відео ролик (30") 
серія буклетів

календар кишеньковий
блокнот-магніт

Пропаганда 
служб 

раннього 
втручання



Пропаганда сімейних 
форм виховання

Формат: Плакат А-2/біг-борд

Місце розміщення:

•Заклади охорони здоров`я
•Заклади освіти
•Залізничні вокзали
•Автовокзали
•Пошта
•Органи соцзахисту
•Жеки
•Інші громадські місця



Пропаганда сімейних 
форм виховання

Формат: наліпки

Місце розміщення:

Громадський
 

траснспорт



Пропаганда служб 
сімейних форм опіки

Формат: Плакат А-3

Місця поширення:

•Медичні заклади
•Відділення гінекології 
Кабінети планування сім’ї 
ЦССМ
•Жіночі консультації (місця, 
де вирішують свої проблеми 
подружжя, які не можуть 
мати рідних дітей)



Серія буклетів

Пропаганда служб сімейних форм опіки

Місця поширення:

•Медичні заклади
•Відділення гінекології 
•Кабінети планування сім’ї 
ЦССМ
•Жіночі консультації (місця, 
де вирішують свої 
проблеми подружжя, які не 
можуть мати рідних дітей)



Пропаганда служб сімейних форм опіки

Формат: Наліпка

Місця поширення:

ГромадськийГромадський
 транспорттранспорт



Пропаганда служб сімейних форм опіки

Формат: Наліпка

Місця поширення:

•Школи (серед учнів 
початкової школи)

•ЦССМ

 

(роздаватимуться

 
соціальними

 

працівниками

 
при

 

організації

 

акцій, 
інформаційних

 

кампаній, 
візитах)



Пропаганда служб 
підтримки сім’ї

Формат:Плакат А-2

Місця поширення:

•Заклади охорони здоров`я
•Заклади освіти
•Залізничні вокзали
•Автовокзали
•Пошта
•Органи соцзахисту
•Жеки
•Інші громадські місця



Пропаганда служб 
підтримки сім’ї

Формат: Листівка

Місця поширення:

•Заклади охорони здоров`я
•Заклади освіти
•Залізничні вокзали
•Автовокзали
•Пошта
•Органи соцзахисту
•Жеки
•Інші громадські місця



Служба раннього втручання

Формат: серія буклетів



Служба раннього втручання
Серія буклетів



Служба раннього втручання

Формат: магніт-блокнот Формат: календар 
кишеньковий



Етап ІІІ. Реалізація кампанії
Медіа-план

 
розміщення

 
та

 
розповсюдження інформаційних 

матеріалів в рамках кампанії

Інформаційний

 

матеріал
Початок

 
розпов
сюджен

ня

Кінець

 
розпов

 
сюджен

 
ня

Монітори

 
нг

Місця

 
розповсюдження

А2 Плакат

 

"Кожній

 

дитині

 

потрібна

 
родина!"

19.02.2007 22.03.200

 
7

30.03.2007 •Заклади

 

охорони

 

здоров`я
•Заклади

 

освіти
•Залізничні

 

вокзали
•Автовокзали
•Пошта
•Органи

 

соцзахисту
•Жеки
•Інші

 

громадські

 

місця

Буклети

 

по

 

прийомній

 

сім’ї: "Що

 

таке

 
прийомна

 

сім'я?", "Які

 

бувають

 
форми

 

влаштування

 

дітей, 
позбавлених

 

батьківського

 
піклування?", “Як

 

стати

 

прийомними

 
батьками?", "Як

 

підготувати

 

себе

 

до

 
створення

 

прийомної

 

сім'ї?"

19.02.2007 15.08 
2007

31.08.2007 •Медичні

 

заклади
•Відділення

 

гінекології
•Кабінети

 

планування

 

сім’ї

 
ЦССМ
•Жіночі

 

консультації

 

(місця, де

 
вирішують

 

свої

 

проблеми

 
подружжя, які

 

не

 

можуть

 

мати

 
рідних

 

дітей)

Набір

 

інформаційних

 

документів

 

про

 
прийомне

 

батьківство: папка

 

+ серія

 
буклетів

19.02.2007 15.08 
2007

31.08.2007 •Потенційні

 

прийомні

 

батьки



Етап ІV. Ефективність впливу

Оцінка ефективності результатів 
кампанії

http://everychild.org.ua/uk/library/tacis/. 



Дякую за увагу!
Хімченко Тетяна
Заступник директора 
ПБО “Кожній дитині” в Україні

Тел./Факс: (044) 285 75 82
E-mail: tk@everychild.kiev.ua
Web: www.everychild.org.ua

mailto:tk@everychild.kiev.ua
http://www.everychild.org.ua/
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