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ПРЕС-РЕЛІЗ

«ХОЧУ ПОЗНАЙОМИТИСЯ З ВАГІТНОЮ ДІВЧИНОЮ 
БЕЗ ЖИТЛА, РОБОТИ, ПІДТРИМКИ, З ПРОБЛЕМАМИ» 

ПРЕДСТАВНИЦТВО БЛАГОДІЙНОЇ ОРГАНІЗАЦІЇ «КОЖНІЙ ДИТИНІ» В УКРАЇНІ 
ЗА ПІДТРИМКИ КИЇВСЬКОЇ ОБЛАСНОЇ ДЕРЖАВНОЇ АДМІНІСТРАЦІЇ ТА ДЕРЖАВНОЇ СОЦІАЛЬНОЇ СЛУЖБИ ДЛЯ СІМ’Ї, ДІТЕЙ ТА МОЛОДІ  РОЗПОЧИНАЮТЬ 
КОМПЛЕКСНУ ІНФОРМАЦІЙНУ КАМПАНІЮ ІЗ ЗАПОБІГАННЯ ВІДМОВАМ ВІД НЕМОВЛЯТ.

9 вересня 2008 року розпочинається інформаційна кампанія з профілактики раннього сирітства, розроблена із залученням провідних фахівців рекламної галузі. Кампанія закликає матерів, які мають намір залишити дитину, не розглядати малюка як тягар, а навпаки – скористатися цим шансом змінити життя на краще, та стимулює  звертатися по компетентну допомогу до найближчого центру соціальних служб, які створені у всіх районах та великих містах Київщини. Матеріали кампанії розроблялися на конкурсній основі агентством «PROVID» за підтримки Біржі Соціальної Реклами. Вперше в кампанії у фокусі уваги – послуги, які запобігають передачі дітей в інтернатні заклади.
Україна займає одне із перших місць в Європі за кількістю дітей, які перебувають в інтернатних закладах. За даними офіційних джерел щороку тільки в пологових будинках понад 600 новонароджених поповнюють ряди «соціальних сиріт» в перші години життя. На ранніх стадіях розлучення з мамою є особливо руйнівним – діти, які в результаті відмови стали «нічиїми», до того ж змушені провести перші декілька місяців свого життя в лікарняній палаті, не просто різко відстають в розвитку від своїх «сімейних» однолітків, вони знаходяться в стані глибокої депресії із зниженням всіх життєвих функцій і рівня фізичного здоров’я. 
Однак останнім часом ситуація змінюється: ефективна робота центрів соціальних служб Київщини, консультативних пунктів при пологових будинках, служб раннього втручання дозволили за 2 роки роботи попередити 142 відмови від немовлят (а це два будинки дитини). Саме тому необхідно проінформувати як потенційних мам, так і громадськість, про ефективність та доступність соціальних послуг та інших форм підтримки матерів, які опинилися в складних життєвих обставинах.
Коли спеціалісти цікавились у жінок, які заявили про своє бажання написати відмову від дитини: чому вони так чинять? Звичними відповідями були: немає грошей, немає роботи, немає житла, немає чоловіка. В основному, це дівчата з неблагополучних і малозабезпечених родин, або випускниці інтернатних закладів. Часто причини відмов пов'язані не стільки з реальними труднощами, скільки з відчуттям своєї нездатності побороти життєві перепони. Знання про свої юридичні права (про права на виплати, пільги) у жінок майже відсутні, багато з них мали негативний досвід спілкування з державними органами. Поширеними висловлюваннями були про те, що допомоги чекати немає звідки, а проблеми не можна вирішити. Проте іноді вистачає декількох простих слів соціального працівника, щоб жінка в пологовому будинку не відмовилася від дитини: одним мамам потрібно допомогти позбавитися від надуманих проблем, іншим – допомогти вирішити реальні. 

Більшість жінок, які опинилися в скрутному становищі, не знають про існування соціальних послуг, які є безкоштовними та доступними. Зокрема, про консультативні пункти при пологових будинках та служби раннього втручання, завданням яких є розпізнати потенційну мати-відмовницю на ранньому етапі, оцінити її проблеми та надати соціальну підтримку. Такі служби допомагають мамі зберегти дитину у рідній сім’ї, що відповідно до Конвенціїї ООН про права дитини є запорукою «повного та гармонійного розвитку дитини». 

[image: image3.wmf]Участь фахівців рекламної галузі в соціальних кампаніях, як свідчить досвід, привертає увагу всього суспільства до проблеми і виносить питання профілактики раннього сирітства для обговорення на самий високий політичний та соціальний рівень. Успішний досвід попередніх просвітницьких кампаній дозволив ПБО «Кожній дитині» звернутися до спеціалістів з ідеєю участі в розробці цієї кампанії. Біржа соціальної реклами – перша відгукнулася на ініціативу, після конкурсу молодих креаторів, над кампанією працювала молода творча команда агентства “PROVID”. Організатори вірять, що завдяки використанню комбінації креативності та доступності матеріалів кампанії буде досягнуто максимального ефекту. 

Кампанія «Хочу познайомитися...» проводиться у рамках проекту «Попередження розміщення дітей раннього віку в інтернатні заклади», що реалізується Представництвом благодійної організації «Кожній дитині» за фінансової підтримки Міжнародного дитячого фонду (World Childhood Foundation). Кампанія триватиме шість місяців. В кампанію входить зовнішня реклама (на бігбордах, в транспорті, закладах та громадських місцях), плакати (3 000 екземплярів) та наліпки (15 000 екземплярів), публікації в місцевій та національній пресі.  Перші 50 бордів з оголошеннями та «телефоном довіри» Київського міського центру соціальних служб буде розміщено в м. Києві за сприяння Всеукраїнської асоціації зовнішньої реклами на безоплатній основі.

Контактна особа: Швед Оксана 
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Представництво благодійної організації “Кожній дитині” в Україні
     вул. Польова 49-А, 03058, м. Київ, Україна т/ф. +380 (44) 457 2910, 457 3977 

ел. пошта: info@everychild.kiev.ua, http://www.everychild.org.ua 
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