Бриф на разработку социальной рекламы 

	Название организации и проекта: 



	      Некоммерческая Организация «Кожна Дитина», кампания по работе с молодыми матерями


	Цель проекта:


	В Украине существует достаточное количество женщин до 20 лет, которые стали матерями в результате случайной беременности. В основном, это девушки из неблагополучных и малообеспеченных семей. Проблема заключается в том, что большинство из них желают отказаться от ребенка, так как считают его обузой. В результате дети воспитываются в детских домах без матерей. 

Некоммерческая организация «Кожна Дитина» организовала центры помощи таким матерям, цель которых помочь им вырастить ребенка самой, а не бросить его, передав в детский дом. Таким образом, жизнь молодой матери с ребенком становится даже лучше, чем до беременности – появляется смысл жизни (ребенок) и люди, которые о ней заботятся (центр помощи «Кожна Дитина»). Проблема в том, что большинство девушек оказавшихся в таком положении не знают о такой возможности.
Необходимо: 

Изменить настроение этих матерей от «у меня проблема» к «у меня возможность изменить свою жизнь к лучшему»



	Целевая аудитория: 



	· Молодые «случайные» матери 14-20 лет

· Низкий уровень образования

· Низкий или отсутствующий доход

· ИНСАЙТЫ:

· Я в полной потере. Мне страшно. Я ни о чем не мечтала и планов тоже не было, но ЭТО все равно рушит мою жизнь.

· Все вокруг будут относиться ко мне очень плохо.

· Как с этим быть? Что делать? 

· Я сама еще ребенок, куда мне дети!

· ЭТО – причина всех моих проблем. Хочу избавиться!



	Единственное сообщение, которое должно остаться в умах потребителей: 



	            Это не проблема, а шанс изменить все к лучшему!



	Какие чувства должна (или не должна) вызывать реклама:

	Образ Центра должен быть «Большой и Сильный Помощник-Учитель», а вся его коммуникация проходить в успокаивающей и обнадеживающей тональности.

Коммуникация не должна стыдить, воспитывать, взывать и призывать. И пробивать на жалость к ребенку, которого уже априори не любят и считают источником проблем. Она должна показывать реальность решения личной проблемы девушки через обращение ее в преимущество!



	Каналы коммуникации:

	Наружная реклама




